1. Affarsidé
- beskriver vad féretaget gdr ut pd och for vem
2. Bendmning
- berdttar vad ni dr
3. Ledord
- féretagets ryggrad “kdrnvdrden”
4. Sammanhang
- miljé & omrdden
5. Mission
- féretagets syfte
6. Vision
- ger en bild vad ni l&ngsiktigt vill uppnd
7. Maélgrupper

- kunder som ni riktar er kommunikation & marknadsfdring till
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8. Varumadrkesloéfte (principer)

- vad era kunder kan forvdnta sig av er

9. Tonalitet

- varumdrkets personlighet i stil, form & ordval
10. Tagline

- en slogan som fédngar kdrnan i varumdrket i ett fatal ord : -
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